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INFORMACJE O MONICIE

Cel
V Identyfikacja domen poŜwiňconychmarkom bankowym w polskim Internecie.

V OkreŜleniecentralnoŜcii nasycenia domen w ramach dyskursu bankowego w
Polsce oraz identyfikacja kluczowych marek bank·wstanowiŃcychprzedmiot
dyskusji.

V Monit realizowany w dniu 28.10.2009 metodŃsemantycznej kuli Ŝniegowej.
Obejmowağidentyfikacjňdomen w oparciu o treŜciinternetowe zawierajŃce
nazwy marek bank·wpolskich (przedstawione a aneksiekoŒcowym).

V Pr·bňbadawczŃstanowiğo13 domen startowych. Wyspecyfikowanychzostağo75
marek bank·wposiadajŃcychsiedziby w Polsce. W oparciu o listňsğ·w
kluczowych (marek) i domen startowych zidentyfikowane zostağo1063 domeny.

Metodologia

3

Pr·ba



METODA ZBIERANIA DANYCH

Semantyczna Kula śniegowa

Å To opracowana przez nas metoda doboru pr·bybadawczej - identyfikacji
fragment·wWWWpoŜwiňconychokreŜlonejtematyce.

Å Tematykňstanowi zbi·rwyraz·w(sğ·wkluczowych), kt·rewystňpujŃna
badanych domenach.

Å Efektem badania jest zbi·rdomen i ğŃczŃcychje link·w,na kt·rych
wystňpujebadana tematyka. Dziňkitemu pomijamy domeny poŜwiňcone
innym tematom.

Å Semantyczna kula Ŝniegowapolega na rozpoczňciubadania od domen
poczŃtkowych(seed'u) i podŃŨaniulinkami wychodzŃcymiw poszukiwaniu
domen charakteryzujŃcychsiňokreŜlonŃtematykŃ. JeŨelinapotkana
domena posiada badane sğowa,wchodzi ona do badania, a crawler podŃŨa
jej linkami wychodzŃcymi. JeŨeliw treŜcidomeny dane sğowanie wystňpujŃ,
jest ona usuwana z badania.

Å Metoda kuli Ŝniegowejstanowi unikalnŃna rynku metodologiňdoboru pr·by
badawczej w badaniachtreŜciinternetowych. Automatyczny dob·rbadanych
domen pozwala na analizňokreŜlonychprzestrzeni internetu.
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POLSKI INTERNET BANKOWY ïSIEĹ 1063 BADANYCH DOMEN
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VDomeny bankowe stanowiŃgňsto

poğŃczonykomponent. WyjŃtekstanowi

sieĺstron portalu 7finanse.pl nie ğŃczŃca

siňz gğ·wnymnurtem dyskusji o

bankach w polskim internecie.



www.bankier.pl

www.money.pl

www.pb.pl

gospodarka.gazeta.pl

prnews.pl

www.inwestycje.pl

www.7finanse.pl
www.daneadresowe.pl

prnews.blip.pl

www.portal -kredytowy.pl

www.dwagrosze.blogspot.com

inwestujwsiebie.blogspot.com

direct.money.pl

www.open.pl

samcik.blox.pl

www.msp.money.pl

tematy-gospodarcze.gazeta.pl

finanseosobiste.pl

przeglad-finansowy.blogspot.com
praca.money.pl
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NASYCENIE DOMENY TREśCIAMI BANKOWYMI

TOP 20 DOMEN ïPrestiŨ vs Nasycenie treŜciami bankowymi
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Baza (domeny) = 1063

VDomenŃkt·rauzyskağawysoki wynik pod wzglňdemprestiŨujak i nasycenia treŜciamibankowymi jest

bankier.pl. Najbardziej prestiŨowŃz domen okazağasiňmoney.pl, domenŃz najwiňkszŃiloŜciŃtreŜcibankowych w

badanym okresie byğaprnews.pl

VIm wiňcejnazw bank·wwystňpujena badanych domenach, tym mniej sŃone prestiŨowe. Domeny specjalistyczne sŃ

niszowe.



SIEĹ BANKčW na wszystkich domenach
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VNajczňŜciejwystňpujŃze sobŃnajbardziej

widoczne marki bankowe: PKO BP i PKO SA,

BOś,BPH, WBK i mBank.

VMağaliczba bank·wtworzy centrum dyskusji o

branŨybankowej.

VPrawie wszystkie widoczne marki bank·w

wsp·ğwystňpujŃz innymi bankami



TOP 10 DOMEN ïNASYCENIE MARKAMI - BLOGOSFERA
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Baza (banki) = 84

VW blogosferze liderem pod wzglňdemtresci internetowych jest blog inwestujwsiebie.blogspot.com, w kt·regotreŜci

wystŃpiğajedna trzecia analizowanych marek. W pierwszej dziesiŃtce,znalazğosiň,aŨ6 blog·wz sieci blogspot.
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SIEĹ BANKčW na blogach

VDyskusjňo bankach tworzŃte same

banki, kt·rewystňpujŃna najbardziej

widocznych domenach;

VBanki na blogach rzadziej

wsp·ğwystňpujŃze sobŃ,niŨna

pozostağychdomenach ï dyskusja na

blogach jest bardziej zorientowana na

pojedyncze banki, niŨna komentowanie

cağejbranŨybankowej.



TOP 10 DOMEN ïNASYCENIE MARKAMI - MIKROBLOGI
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Baza (banki) = 84
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VMikroblogiem wyr·ŨniajŃcymsiňponad inne jest prnews.blip.pl ï serwis bňdŃcyodpowiednikiem-przystawkŃ

gğ·wnegoserwisu prnews.pl, r·wnieŨlidera pod wzglňdemnasycenia treŜciamibankowymi.

VNie istnieje Ũadenmikroblog szeroko komentujŃcybranŨňbankowŃ.



SIEĹ BANKčW na mikroblogach

VBanki na mikroblogach sŃnajczňŜciej

komentowane w osobnoŜciï treŜci

mikroblog·wsŃpoŜwiňconejposzczeg·lnym

bankom, a nie cağejbranŨybankowej;

VWsp·ğwystňpujŃcebanki na mikroblogach

pojawiajŃsiňr·wnieŨobok siebie na

najbardziej widocznych serwisach.


